Neformalno zdruzene posameznice in posamezniki za eti¢no
kulturo LYJUDJEZA.ORG, ki opozarjajo na neodgovoren in
okruten odnos ljudi do Zivali, so letos pozimi prebivalke/-ce
Ljubljane in Maribora Ze opozorili na moralno nevzdrznost
/ pobijanja zivali za krzno, spomladi pa na nepotrebne zlorabe
zivali v cirkusih z Zivalmi. Tokrat so se pridruzili vse glasnejSim
protestom po vsem svetu, ki nasprotujejo Skandalozni zlorabi
zivali za poskuse, izvajane ali placane s strani proizvajalcev
izdelkov za osebno in hiSno higieno ter Zivalsko hrano, ter tistim
WWW_l. d. 65 odstotkom potroSnikov v Sloveniji (po podatkih
Ju JeZa.org evrobarometra), ki so prepri¢ani, da dajejo njihove drzave
premajhen poudarek na kakovost Zivljenja Zivali.

Po odmevnem protestu v Mariboru, letos junija, ljudjeza.org organizira uli¢no akcijo tudi v Ljubljani
in sicer

15. septembra 2005 ob 12h na dnu Copove ulice.

Protestniki bodo v sodelovanju in ob podpori hrvaske organizacije Prijatelji Zivali (Prijatelji
Zivotinja) iz Zagreba z letaki, prenosnim videoekranom, ki prikazuje skrite posnetke iz laboratorijev,
ki jih je naredila organizacija PETA in transparenti slikovito in zgovorno nagovarjali javnost k
preudarnemu nakupu potrebs¢in, s katerimi vsakodnevno prihajamo v stik.

Vsako leto so milijoni Zivali Sirom po svetu (v Evropi ve¢ kot 38 000) izpostavljeni intenzivnemu
trpljenju v spornih preizkusih kon¢nih kozmeti¢nih ter higienskih proizvodov in njihovih sestavin.
Medtem ko postaja vedno vecji del javnosti glede poskusov, izvajanih na Zivalih za razlicne namene,
eti¢no razdeljen, se Stevilni izdelki za hiSno in osebno higieno ter Zivalsko hrano bles¢ece ponujajo s
polic trgovin, njihova krvava in muc¢na vsebina ter eticno oporecni cilji pa ostajajo prikriti. Ker
poskusi na zivalih ne dajejo zmeraj zanesljivih podatkov, postajajo objave o potrebah po placanih
Cloveskih prostovoljcih za farmakoloske poskuse (na racun opuscanja tovrstnih postopkov na Zivalih)
sicer vse pogostejse, vendar pa o postopkih, ki jih placujejo ali izvajajo mnogi znani proizvajalci,
javnost in potroSniki praviloma ne izvejo nicesar.

Kako mocno si je to dejstvo v nasprotju z drugim dejstvom, da je po podatkih evrobarometra kar tri
cetrtine prebivalcev EU prepricanih, da s svojo izbiro izdelka zmorejo in hocejo prispevati k opustitvi
nepotrebnega mucenja Zivali! Vec€ina jih je za dosego tega cilja, Ceprav poviSanje cen ni pogoj za
opustitev poskusov, pripravljena za isti izdelek placati ve¢, kar nedvomno kaze precejSnjo moralno
zavzetost sodobnega potrosnika.

V ozadju obstojecih kapitalisticnih druzb sta interes za denar in moc. Razlog, da izvajajo poskuse na
zivalih za kozmeti¢ne in toaletne pripomocke ter hrano domacih ljubljencev, ki jih sicer nobena
zakonodaja na svetu ne zapoveduje, so strahovi pred milijonskimi tozbami v primerih Skode, nastale
zaradi oporecnosti izdelka. To je dejanski razlog, da se se v 21. stoletju izvajajo poskusi na Zivalih za
eti¢no in znanstveno nesprejemljive cilje, in ne varnost potro$nikov!

Nasprotujemo neodkritemu odnosu do potro$nikov na racun vis§jega zasluzka. Zato pozivamo
potrosnike, naj ne nasedajo zmeraj novim, kar mani¢nim izboljSavam izdelkov, saj s svojim nakupom
nehote podpirajo milijonske marketinSke kampanje, ki pa so ravno glavni povod za izvajanje novih in
ponavljajocih se poskusov na laboratorijskih Zivalih. Vse ve¢ starih, uglednih pa tudi novejsih in
manjSih podjetij, na primer Amway, Apotheker Scheller, Avon, Beiersdorf, Chanell, Clinique
Laboratories, Dietpharm, DM, Lush, Neutro Roberts, Nivea, Oriflame, Revlon, Saponia, Yves
Rocher itd. dokazuje, da lahko varno in kakovostno uzivamo v izdelkih in njihovih 8 000 sestavinah,
katerih neoporecnost, varnost in u¢inkovitost so dokazane z leti uporabe pri ljudeh. Natanko to je
najboljse zagotovilo za varnost zdravja potro$nika pred zmeraj novimi, nesmiselno izboljSanimi
preparati. Zahtevamo boljSo obvescenost, od oznaCevanja Zivalskega izvora vsebine izdelka do
oznacitve izdelkov, ki niso preizkuSani na Zivalih.



Pozivamo medije, da pri informiranju o tem in eti¢nih proizvajalcih odigrajo klju¢no vlogo.

Razen potro$nikov ima pri izvajanju poskusov na Zivalih za kozmeti¢ne preparate pomembno vlogo
tudi drzava, ki, na splosno gledano, ravnanja in uporabe Zivali za potrebe ¢loveka ne nadzira dovolj in
s preohlapnimi zahtevami do proizvajalcev ne omogoc¢a vpogleda javnosti v laboratorije. V ozadju je
upravicen strah proizvajalcev pred zgrazanjem javnosti nad sramotnimi poskusi na zivalih, kot so
brezdomni ali pasemski psi in macke, kunci, miSi in podgane. Zato pozdravljamo nedvoumno
smernico, ki jo predstavlja odlocitev evropskega sodisca, da bodo od leta 2009 prepovedani pokusi na
Zivalih za kozmetiko pa tudi prodaja izdelkov, preizkuSanih na Zivalih, ter prodaja uvozenih izdelkov
in sestavin zanje, ki bi utegnile biti preizkusene izven EU.

Razen tega, da so popolnoma neprimerni in nebistveni za ¢lovekovo preZivetje, je nadaljevanje
poskusov na zivalih za omenjene preparate, ne nazadnje tudi za dober standard, povsem nepotrebno.
Ze same §tevilke dovolj zgovorno pri¢ajo, da potro$niki in §ir$a javnost razumemo, da nekatera
popularna podjetja bolj kot izdelek sam in Cista vest kupca zanima prodaja. Ni namre¢ denarnica tista,
s katero ob¢utimo bole€ino in trpljenje nedolZnih bitij; to sta lahko le odprta glava in srce.
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